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キーワード選定の手順

1.メインキーワードを決める 

2.キーワードをリストアップ 

3.成約キーワードに絞る



キーワード選定

1.メインキーワード 
　→検索の中心となるキーワード 
　（外壁工事） 

2.複合キーワード 
　→メインキーワードを補足するキーワード 
　（外壁工事 費用、外壁工事 業者） 

3.3語キーワード 
　→さらに補助的なキーワード 
　（外壁工事 費用 相場、外壁工事 業者 選び方）



キーワードのピックアップ

・ツールを使用する 
　→実際に検索をしてみる 

　→ラッコキーワード 
　　https://related-keywords.com/ 

・キーワードプランナー 
　→https://ads.google.com/aw/keywordplanner/home
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